[bookmark: _GoBack]12.09.18
Cours de 10H à 12H avec Mr Moretti :
Septembre : 17 24
Octobre : 1 8 15 partiel 22
Novembre : 5 12 19 26 partiel
Communication et oralité
L’argumentation :
Procédés de langage étudiés à travers le prisme de la publicité
(=figures de style, tropes)
Intro :
La pub utilise plusieurs langages : image (télé, papier, affiches, internet, presse, cinéma, placement de produit, vêtements), son (radio, télé, cinéma, internet, musique, téléphone), mots (sur tous les supports), symboles (logos).
La pub utilise 2 moyens de séduction ; il est difficile de les distinguer, il s’agit du fond et de la forme.
On peut mettre l’accent sur l’un ou l’autre.
Fond = produit
Approche du fond : la qualité, la nouveauté, la technicité, l’exclusivité/originalité, le prix (modicité ou terriblement cher), la durabilité, le confort, l’esthétique.
Approche de la forme : tout ce qui n’est pas le produit, la réflexion de soi, la jeunesse, la beauté, la séduction, l’amour (valeur positive), la quête du bonheur, la sécurité (immédiatement contredite par son opposé : l’aventure), la liberté.
Les figures de styles : 
· Les allusions : l’allusion à une œuvre littéraire, musicale, à un proverbe, à une phrase rituelle, à une parole célèbre, à une autre publicité.
· L’anaphore (répétition d’un même mot en début ou en milieu de phrase) 
· L’antanaclase (répétition d’un même mot avec des sens différents) : 2 sortes d’antanaclase ; répétition du même mot en utilisant 2 sens différents - (« offrez un cadeau qui compte, qui compte bien » (pub calculatrice) (sens -> 1) toucher, a de l’importance, sens sentimental / 2) calculer, sens mathématique) ou utilisation d’un seul mot avec des degrés de sens différents. - (« il a free, il a tout compris » (sens -> 1) assimiler, savoir, entendre / 2) contenir, comporter, inclure)
· L’antithèse (2 mots de sens contraires dans la même phrase) 



