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Introduction

J'ai effectué mon stage de licence professionnelle "Commerce des Vins et Oenotourisme" au Domaine David Duband, une exploitation viticole de Bourgogne située dans les Hautes Côtes de Nuits dans le village de Chevannes à côté de Nuits-Saint-Georges. La principale activité de l'entreprise est de produire du raisin et d'élaborer un produit fini de qualité en respectant l'environnement, avec une expression maximale du terroir. Ainsi que la commercialisation de ses produits.
Il m'a été confié diverses missions en particulier dans le secteur commercial : l'augmentation et la fidélisation de la clientèle par la création et la promotion d'événements.
Dans un premier temps nous allons voir la situation du domaine dans son environnement, avec ses particularités et son historique, de sa création à aujourd'hui ainsi que le fonctionnement et l'organisation au sein du domaine.
Puis, nous mettrons en avant la stratégie de communication de l'entreprise, nous ferons une analyse sur la place qu'elle occupe dans les circuits de distribution avec son type de clientèle actuelle qui permet à l'entreprise d'atteindre ses objectifs.
Ensuite, nous étudierons le positionnement du domaine sur le marché du vin et ses principaux concurrents.
En dernière partie, présentation des objectifs du domaine sur le long terme et des missions qui m'ont été confiées pour les atteindre.
Ce mémoire a pour but de montrer et d'expliquer l'évolution de cette exploitation viticole bourguignonne et son adaptation à la demande en constante évolution de la clientèle en privilégiant celle des particuliers avec la mise en place d'un Wine Club.


I - Présentation générale du Domaine David Duband

1. Identité et Statut de l'entreprise 

L'entreprise dans laquelle j'ai fait mon stage est : Le domaine viticole SARL "David Duband". Le choix de la structure juridique SARL[footnoteRef:1] s'est fait pour la simplicité de fonctionnement, notamment parce que les parts détenues dans le capital ne sont pas librement accessibles, et d'autre part cela permet de cumuler le double statut Récoltant et Négociant.
Les avantages de ce statut sont : une limitation de responsabilité du gérant et le bénéfice des avantages d'un salarié (rémunération, sécurité sociale). Le capital de la SARL est de 9450 euros.
L'entreprise est située à Chevannes (21220), 12 rue du Lavoir. 
Son activité est la production, la transformation et la commercialisation du vin.
(Numéro de SIRET : 42 41 624 77 022 022 022)

2. Historique de l'entreprise

Le domaine David Duband se situe en Bourgogne dans les Hautes Côtes de Nuits, dans un petit village du nom de Chevannes, à 10 kilomètres de Nuits-Saint-Georges.
Autrefois, le village était le plus gros producteur de "Hautes Côtes" avec 400 hectares de vignes. Il ne reste plus aujourd'hui qu'une vingtaine d'hectares et seulement deux vignerons sur la commune.

Le domaine a été créé par Pierre Duband en 1965 en partant de rien car la famille ne possédait aucune propriété viticole (Cf : Annexe 1, page 23). Monsieur Pierre Duband a commencé en louant une quinzaine d'hectares de Pinot Noir qu'il vendait directement après récolte à la cave coopérative des Hautes Côtes. Le domaine s'est progressivement agrandi grâce à la location de vignes, mais sans produire de vin.

En 1991, David Duband travaille sur une vingtaine d'hectares pour le compte de plusieurs propriétaires, en continuant à livrer la vendange à la coopérative. C'est alors que Monsieur François Feuillet, le PDG du groupe Trigano qui possède quelques vignes en Côtes de Nuits (travaillées par Pierre Duband), lui demande de faire du vin avec le fruit de ses vignes. Son fils David n'a que 19 ans et à peine le bac en poche lorsque son père lui demande de venir l'aider, notamment pour faire le vin de Monsieur Feuillet sur les appellations Nuits-Saint-Georges, Nuits-Saint-Georges 1er Cru "Aux Thorey" et "Les Procès".

Deux ans plus tard David s'installe définitivement à son compte avec seulement 1.5 hectare de vignes, et vinifie l'équivalent de 20 pièces[footnoteRef:2] de vins. En quelques années les volumes qu'il produit augmentent rapidement outre d'autres locations et vignes que son père lui a laissées à son départ en retraite en 1995.

David Duband signe un contrat de métayage[footnoteRef:3] avec François Feuillet qui rachète davantage de vignes (investisseur) et permet à David (exploitant) d'augmenter sa gamme avec de nouvelles appellations Vosne-Romanée, Nuits-Saint-Georges 1er Cru "Les Pruliers" et "Les Chaboeufs".

En 1998, François Feuillet rachète une parcelle de 42 ares d'Echezeaux Grand Cru, ainsi qu'une autre parcelle en Vosne-Romanée.

Au début des années 2000, David Duband décide d'arrêter les désherbants et tend progressivement vers une culture biologique.

En 2002, David Duband commence d'acheter des raisins dans les villages de Chambolle-Musigny, Morey-Saint-Denis et Gevrey-Chambertin.

En 2006, ce sont les vignes du domaine Truchot-Martin qui sont rachetées par le PDG.
En tout, 7 hectares de vignes sur les plus prestigieux terroirs de Côtes de Nuits (Gevrey-Chambertin, Chambolle-Musigny, Clos de la Roche Grand Cru, Charmes Chambertin Grand Cru…)

Le passage en Agriculture Biologique a eu lieu en 2006 avec le Label Ecocert (l'agrément est obtenu en 2009), un choix qui s'est imposé à David Duband en premier lieu pour l'environnement mais aussi pour la qualité intrinsèque des raisins et des vins.
Le domaine n'est pas en Biodynamie mais David utilise le calendrier lunaire pour certains travaux de la vigne.

Outre toutes ces acquisitions, David Duband fait construire à Chevannes en 2007 une cuverie très moderne et une nouvelle cave à fûts afin de mieux vinifier et stocker ses vins.

Depuis 2008, les vinifications se font en vendanges entières ce qui donne des vins élégants et racés.

En 2009, deux nouvelles appellations viennent étoffer la gamme du domaine, l'appellation Chambertin Grand Cru et Latricières-Chambertin Grand Cru.

Le domaine exploite maintenant 17 hectares, dont 7 hectares en Hautes Côtes de Nuits et 10 hectares sur la Côte de Nuits, répartis sur une cinquantaine de parcelles.
98 % des vins du domaine, sont des vins rouges.

En 2012, construction d'une seconde cave de stockage, d'un local d'expédition, d'un nouveau bureau, d'une salle de réception et d'une salle de dégustation dominant le village avec vue sur les vignes.
Le domaine a commencé depuis peu une activité de négoce par l'achat de raisins sur pieds sur environ 10 hectares auprès de petits viticulteurs cultivant leurs vignes dans le respect de l'environnement. Cette activité de négoce permet de compléter la gamme du domaine, de répondre aux besoins de la clientèle et de compenser les dernières années de faibles récoltes.

Le domaine s'est beaucoup agrandi au fil des années par de nombreuses acquisitions de parcelles, augmentant ses appellations. Le chiffre d'affaires en 2004 était de 300 000 euros et il dépasse aujourd'hui les 2 millions d'euros. La production moyenne est de 170 000 bouteilles par an dont environ 20 % vont au métayer.
Il dispose de 23 appellations prestigieuses distribuées dans plus de 50 pays. Les vins du domaine sont régulièrement salués par la presse spécialisée dans la Revue des Vins de France.

3. L'organisation au sein du domaine David Duband












L'entreprise à un effectif de 13 salariés. 
Comme nous pouvons le voir précédemment l'équipe administrative est composée de 3 personnes, Marie Carminati (salariée à mi-temps), Romane Mortet sous la direction de Laurent Berger. Cette équipe a pour tâches, la gestion administrative et logistique du domaine, les opérations de marketing et les activités commerciales.
L'équipe technique est composée de 2 entités distinctes :
Le secteur Viti-Vinicole : 4 salariés dont 3 sous la responsabilité du responsable de cuverie, Monsieur Bruno Mathieu De Fossey. Dans ce secteur, les personnes sont polyvalentes.
Le secteur Viticole : 4 tâcherons sous la responsabilité directe de Monsieur David Duband.

Le comptable et la personne s'occupant de l'entretien des locaux du domaine sont présentes une fois par semaine.
Le travail de la vigne nécessite une main d'œuvre importante. Il faut ajouter des saisonniers, soit 6 personnes pour les travaux en vert, une cinquantaine de coupeurs pendant toute la période des vendanges soit 10 UTH[footnoteRef:4] en tout pour le domaine sur l'année de travail.

II - La Communication et les principaux circuits de distributions

Communication et stratégie commerciale
Nous avons une bonne notoriété de par la qualité de nos vins produits en viticulture biologique ainsi que sa stratégie commerciale très développée au niveau national et international.
Articles dans les magazines et guides spécialisés dans le vin : Guide Hachette, Revue des Vins de France (Cf : Annexe 2, page 24).
Les informations sur internet et notre réputation ne cessant de progresser, elles nous permettent d'élargir notre clientèle.

La stratégie de communication du groupe est orientée sur la qualité constante, le savoir-faire, les nouvelles technologies, une image de marque 'haut de gamme", une large gamme d'appellations avec un prix nous permettant de nous positionner et de nous différencier de nos concurrents.

Afin de communiquer en faveur de cette stratégie commerciale nous utilisons différents outils tels que :

Un site Web simple et ludique réalisé par "Vinium" qui est une entreprise spécialisée dans la création de site internet. http://duband.vinium.com/fr/
De nombreuses parutions dans des articles de presses spécialisées.
Nos produits référencés et commercialisés chez des cavistes, des grands restaurants et hôtels avec une forte notoriété et un flux important de clients.
La participation à des salons en France et à l'étranger (la Paulée de New-York, salon à Nice, à Annecy…) et les voyages d'affaires (au Canada, au Japon…) pour promouvoir les vins du domaine.
Différents événements organisés au domaine tout au long de l'année dans le but de fidéliser la clientèle de particuliers par une dégustation annuelle et la mise en place du Wine Club.
Diffusion à la télévision : reportage dans "Envoyé Spécial".

Les événements nous permettent de maintenir une bonne communication avec l'ensemble de nos clients  particuliers en partageant des moments d'échanges et de convivialités.


Les circuits de distribution et type de clientèle



On remarque que le domaine réalise une forte vente à l'exportation car cela représente 50% des ventes aux Etats-Unis (à New-York), au Québec car nous travaillons avec la SAQ (Société des Alcools du Québec), en Angleterre et en Suisse principalement. Le domaine souhaite donner une belle image régionale et nationale, il est représenté chez une centaine de cavistes français et environ 150 restaurants référencent les vins du domaine (Cf : Annexe 3, page 30).
Les vins sont présents dans 16 des 25 restaurants gastronomiques français étoilés par le Guide Michelin.
Le domaine souhaite trouver d'autres cavistes et bons restaurants où le domaine pourrait être représenté car : il s'agit de bons relais de vente, ils font connaître les vins du domaine, les produits présents sont souvent de bonne qualité et les clients recherchent des conseils de professionnels.

Le domaine David Duband possède un gros contrat avec les cafés "Richard" qui représentent environ 50 000 bouteilles de Hautes Côtes de Nuits tous les ans, mais aussi avec les plus grands hôtels et palaces tels que le Bristol (5 étoiles), le Shangri-La Hôtel (palace) et le Brighton (4 étoiles).
Hors les circuits CHR/cavistes et l'exportation, le domaine cherche à trouver d'autres moyens de vendre ses vins en les valorisant en terme de qualité, de notoriété et de bénéfices.
Actuellement, les particuliers représentent 15 % du Chiffre d'affaires, la vente directe ne représente encore qu'un faible pourcentage des circuits de distribution, mais le domaine accorde une grande importance aux particuliers et à l'intention de tendre vers cet objectif les prochaines années, avec notamment une meilleure communication. Il a construit une salle de dégustation pour accueillir les particuliers (Cf : Annexe 4, page 32). 
Depuis 2012, des événements comme une dégustation annuelle sont organisés chaque année afin de privilégier, de fidéliser et d'élargir cette clientèle de particuliers.

La vente directe permet de supprimer les intermédiaires qui ont une part non négligeable dans le coût final du produit avec les services de transport et les 11 agents commerciaux dont dispose l'entreprise pour référencer ses produits en France.

Généralement, la clientèle du domaine est plutôt exigeante et précise et se dirige souvent vers des produits hauts de gamme. Au Domaine Duband la gamme des vins est assez large et variée avec 23 appellations de disponibles.

Le tarif moyen de la bouteille se situe autour de 68,40 Euros (Cf : Annexe 5, page 33). Les clients particuliers sont surtout des chefs d'entreprise, des cadres et des professions libérales possédant un fort pouvoir d'achat.



III - Le positionnement du domaine et la concurrence 

1 - Positionnement et son analyse SWOT[footnoteRef:5]

Le domaine David Duband est incontestablement positionné vers le haut de gamme, de par les appellations prestigieuses de la Côte de Nuits qu'il possède et également vers le type de clientèle qu'il vise. On voit par exemple  qu'une grande partie de ses clients restaurateurs sont très côtés et souvent étoilés au guide Michelin. Son objectif est de voir ses vins sur les meilleures tables en France et dans les meilleurs magasins spécialisés avant de se placer sur d'autres marchés étrangers.

A - L'analyse interne 
Une analyse des forces et faiblesses de l'entreprise, des opportunités et menaces par rapport au marché du vin et à la concurrence omniprésente sont indispensables pour pouvoir évaluer le positionnement du domaine.

Forces du domaine David Duband
Forces	Commentaires
Des produits haut de gamme	Beaucoup d'appellations du domaine sont des produits rares et convoités
Viticulture Biologique	(Certification Ecocert)	Le nouveau consommateur est à la recherche de ce type de produit respectueux de l'environnement.	S'inscrit dans la durabilité de l'entreprise.
La jeunesse du domaine	Un petit effectif avec une équipe jeune et dynamique  qui mène le domaine ver le haut de par leurs expériences et leurs connaissances. Polyvalence des salariés.
Les prix	La gamme de prix va de 15 € à 195 € ce qui montre qu'on cherche à viser une clientèle avec un pouvoir d'achat important.	Le prix moyen étant de 68.40 € ce qui montre qu'on cible une clientèle aisée.
Une large gamme d'appellations	Un choix important d'appellations prestigieuses  sur toute la Côte de Nuits qui permet de réaliser des ventes plus importantes et de satisfaire plus facilement les besoins des clients : (6 appellations villages, 6 premiers crus et 6 grands crus de la Côte de Nuits)
Présent sur les marchés étrangers	Le plus gros marché est le Japon, et  de nombreux contacts et clients au Canada, aux Etats-Unis…	Vins distribués dans plus de 50 pays.
Les locaux	Les locaux sont spacieux et ont été refaits récemment pour permettre à l'entreprise d'accueillir les clients pour des événements particuliers. Le domaine dispose d'une salle de dégustation en hauteur avec vue sur les vignes et d'une salle de réception pouvant recevoir jusqu'à 140 personnes.




Faiblesses du Domaine David Duband
Faiblesses	Commentaires
La situation géographique du domaine	Isolé et peu touristique
Les parcelles sont très disséminées	Les parcelles sont distantes du domaine et très éparpillées
Peu de stock	Trop peu de volumes par rapport à la demande
L'effectif	Pas assez de salariés pour la structure qui ne cesse de s'agrandir.	Par exemple pour les dégustations il n'y a pas une personne qui est chargée de les animer donc cette organisation influe sur les conditions de travail. Il est difficile d'avoir une personne dédiée uniquement à la dégustation car elle ne serait pas occupée en permanence.





B - L'analyse externe
Les opportunités 

Il y a de grosses capacités d'exportation dans les pays d'Asie du Sud-Est (Japon, Chine, Taïwan…) qui sont très demandeurs de vins de Bourgogne.
Une grande force du domaine est de travailler en agriculture biologique  et peut-être même dans les prochaines années, passer à la biodynamie. C'est un mode de culture et une philosophie qui plait énormément à la nouvelle génération de consommateurs.
Les nouvelles technologies vont permettre au domaine de se faire connaître davantage (les réseaux sociaux : Facebook, tweeter, site internet du domaine, les presses spécialisées dans le vin, la télévision…)
Les événements organisés au domaine permettent d'avoir des objectifs de développement des ventes.

Les menaces 

 La concurrence locale avec notamment  les vignerons possédant les mêmes appellations. Il sera important de rester régulier dans la qualité des vins du domaine.
La concurrence internationale produisant les cépages Pinot Noir et Chardonnay (Australie, Afrique du Sud, USA, Chili).
L'évolution des technologies et du mode de consommation de la clientèle. S'adapter à la clientèle qui aime de plus en plus les vins à boire jeune, et suivre de très près l'avancée du marketing du vin qui ne cesse d'évoluer.


2 - La concurrence du domaine 

Pour le Domaine Duband, nous pouvons parler de deux types de concurrences. Celles-ci vont se retrouver précisément entre les domaines viticoles. 
A- La concurrence directe
La Bourgogne possède 3900 exploitations viticoles qui produisent et commercialisent en totalité ou en partie leurs récoltes. Les principaux concurrents du Domaine David Duband sont les exploitations produisant les mêmes appellations, les domaines en agriculture biologique, ainsi que les vieux domaines familiaux possédant déjà une grande renommée.
La plus vive concurrence vient surtout des pays étrangers produisant les mêmes cépages qu'en Bourgogne. Ainsi, lorsque les années sont faibles en volume (2010, 2012, 2013), il y a un réel risque de pertes de marchés car pas assez de vins pour contenter tous les clients, et ce sont souvent les nouveaux pays producteurs qui font le plus de tort au marché français, surtout bourguignons, depuis quelques années déjà !

B- La concurrence indirecte
La grande distribution représente un concurrent réel non négligeable pour les vignerons. Cela reste tout de même limité car on y retrouve surtout des vins de négoce et quelques grosses maisons, mais les vins restent chers pour le consommateur lambda et les stocks disponibles sont assez limités. Quelques bonnes affaires durant les Foires aux vins.
On peut également qualifier les cavistes et CHR[footnoteRef:6] de concurrents indirects car les vins de producteurs sont revendus souvent plus cher qu'à la propriété, à cause des marges pratiquées par les professionnels. Un Coefficient multiplicateur de 1.8 à 2.2 pour un caviste, et de 3 à 5 pour un restaurateur.
Notons cependant, que le caviste et le restaurateur sont aussi de très bons prescripteurs du domaine car ce sont aussi des relais qui permettent de faire mieux connaître ses vins à une nouvelle clientèle amatrice de vins de qualité.

IV - Objectifs du domaine sur le long terme et missions confiées

Le domaine n'a aucun problème pour vendre ses vins. La Bourgogne est actuellement l'une des régions viticoles françaises les plus demandées et les quantités restent très limitées. Sur les quatre dernières années, le domaine a perdu l'équivalent d'une récolte à cause de millésimes difficiles.
Malgré le manque de vins, David Duband souhaite que ceux-ci soient d'abord consommés par la clientèle française. En continuant à vendre ses vins dans les grands restaurants français, développer une clientèle particulière en la fidélisant et le grand export pour rester compétitif. 

Le domaine utilise déjà certains événements pour vendre ses vins, mais souhaite avoir une autre approche par d'autres techniques plus rentables pour l'exploitation comme l'organisation d'événements atypiques.
C'est pourquoi des missions commerciales m'ont été confiées notamment par la création d'un Wine Club qui consiste à privilégier les particuliers en organisant des événements tout au long de l'année avec de nombreuses dégustations de viticulteurs provenant de différentes régions viticoles pour faire découvrir d'autres produits à notre clientèle. 
Ce premier évènement a donc nécessité beaucoup d'organisation par des envois de mailings, des appels téléphoniques, réalisation de courriers pour les inscriptions à l'événement, création de carnets de dégustation, d'un questionnaire de satisfaction, d'un calcul du budget, des dépenses, l'installation dans les locaux, la recherche du matériel nécessaire (tires bouchons, drop stop avec logo du Wine Club, crachoirs, tables, nappages, verres à vin, vaisselles…), l'organisation des différentes dégustations, le contact avec le traiteur et les viticulteurs, la communication et la promotion de l'événement.
 
Des missions de marketing m'ont été confiées ce qui permet de se rendre compte de l'organisation d'un tel événement, de l'importance d'une bonne communication et de l'impact de cette dégustation pour le domaine Duband.
Afin de promouvoir le domaine et ses événements je me suis occupée des réseaux sociaux (page Facebook du domaine) et de la finition du site internet du domaine pour le mettre en ligne. J'ai référencé les distributeurs du domaine, créé des fiches techniques pour chaque vin (Cf : Annexe 6, page 34) et présenté le Wine Club avec la création d'un bulletin d'inscription en ligne. 

J'ai réalisé des tâches administratives comme la réalisation de commandes, de factures, de devis, de virements et règlements avec le logiciel Isavigne cela permet de voir comment une entreprise fonctionne, avec ses stocks et ses clients.
J'ai été amenée à effectuer des ordres d'enlèvements et des DER pour le transport des vins, pour comprendre la partie exportation.

Je m'occupe de réaliser de la vente directe à la propriété car nous possédons une salle de dégustation, je reçois les clients particuliers, les agents, les importateurs, les commerciaux, des personnalités… 

Ce cycle de vente comporte 6 phases :
L'accueil
La  présentation du domaine, 
La recherche des motivations du client
La présentation et la dégustation des différents vins
Le traitement des remarques émises par le client
La conclusion par la vente

Il faut savoir que nous réalisons peu de dégustations, uniquement sur rendez-vous une semaine à l'avance. Nous recevons surtout des importateurs, des critiques, des œnologues et des journalistes faisant des articles dans les revues spécialisées dans le vin.
Nous n'avons pas besoin de faire des dégustations pour réaliser des ventes. Les clients viennent pour déguster d'autres millésimes.

Pour les mois à venir, j'analyserai le 1er événement du Wine Club qui s'est déroulé le Samedi 28 Mars 2015 afin de voir l'incidence sur les ventes, la satisfaction des clients et l'intérêt de cet événement et éventuellement les points à améliorer par un questionnaire que j'ai réalisé.
Je m'attacherai à fidéliser la clientèle, à réaliser de nouvelles ventes, à promouvoir le domaine et en réfléchissant à la création d'un nouvel événement afin de satisfaire les nouveaux besoins des clients.


Conclusion

Pour conclure, nous constatons que la stratégie du Domaine Duband est d'avoir une identité claire et de s'y tenir, obtenir une qualité constante afin de proposer des vins qualitatifs.
Il sera important de maîtriser de façon optimale ses approvisionnements, la production de ses raisins, sa méthode de vinification ainsi que le marketing et la distribution des vins.
La concurrence et les nouvelles technologies de marketing qui sont en perpétuelle évolution obligent beaucoup d'entreprises à revoir en permanence leurs stratégies pour vendre mieux et au juste prix.

Nous avons vu que le Domaine David Duband est une exploitation à fort potentiel, par ses nombreuses appellations prestigieuses, la jeunesse de son équipe, sa démarche en agriculture biologique et ses circuits de commercialisation. L'analyse SWOT du domaine a permis de voir clairement ses atouts et ses possibilités, et à également déterminée quelques menaces qui seront davantage visibles sur le long terme, si le domaine n'agit pas et reste sur ses acquis.

La capacité du domaine, ainsi que les faibles volumes qu'il génère a de fait exclu la vente en grande distribution. Les salons coûtent trop chers par rapport au temps investi et sont à écarter.
L'exportation représente une part très importante dans les circuits de distribution (50 % des ventes sont réalisées à l'export), on remarque que le domaine est très bien positionné sur le marché international du vin.
En résumé, c'est la vente directe en salle de dégustation et les dégustations annuelles qu'il faut privilégier, le domaine doit absolument les développer.
Nous constatons que les circuits ultra-courts, restent les plus avantageux pour augmenter les marges brutes du domaine. Le site internet du domaine David Duband permettra d'avoir davantage d'informations sur les vins préalablement à la dégustation au caveau, c'est un avantage pour le domaine et le client.

Toutes les missions que je suis amenée à réaliser tournent autour de la communication du domaine et sur l'aspect marketing en mettant en place et en promouvant des événements afin d'élargir et de privilégier un type de clientèle que sont les particuliers.
Avoir de nouveaux clients c'est bien ! Mais réussir à les fidéliser c'est mieux c'est donc l'objectif que je vais chercher à atteindre par la création d'un Club autour du domaine David Duband qui peut justement permettre cette fidélisation. A travers ce club, les adhérents se sentiront beaucoup plus proches de la vie du domaine. Ils auront la possibilité d'avoir des prestations uniques proposées par le Wine Club. Ce système de club peut à terme faire venir beaucoup de nouveaux clients et engendrer de nombreux achats de vins. Mon but va être de faire connaître ce Wine Club et par la même occasion le Domaine David Duband.

Malgré une très belle forme économique et trop peu de vins à vendre, le domaine cherche à faire évoluer ses techniques de commercialisation en privilégiant d'abord la clientèle française et limitrophe. Augmenter ses marges dans un second temps, pourrait lui permettre à terme d'autres investissements et l'embauche d'un nouveau salarié commercial qui se consacrerait à la relation clients et à la prospection. 






Annexe 1
Plaquette du Domaine David Duband
Annexe 2
Articles de la "Revue des Vins de France"
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Annexe 3
Les Restaurants 

La France  
	Les Restaurants 3 étoiles
· L’Arpège ***- 75007 Paris
· L’Assiette Champenoise *** - 51430 Tinqueux
· La Côte St Jacques*** - 89300 Joigny
· Louis XV***- 98000 Monaco
· Georges Blanc*** - 01540 Vonnas
· L’Arnsbourg***- 57230 Baerenthal
· Lameloise***- 71150 Chagny
· Le Pré Catelan*** - 75016 Paris
· Flocon de Sel *** - 74120 Megeve
· Bristol*** - 75008 Paris
· Pierre Cagnaire *** - 75008 Paris
· L’Ambroisie *** - 75004 Paris
· L’Arpège *** - 75007 Paris
· Le Meurice *** - 75001 Paris
· Ledoyen *** - 75008 Paris
Les Restaurants 2 étoiles
· Le Cheval Blanc** - 73120 Courchevel
· Le George V** -75008 Paris
· Hôtel Le Crillon** - 75008 Paris 
· L’Espèrance** - 89450 Saint Père
· La Pyramide** - 38200 Vienne
· L’Oasis ** - 06210 La Napoule
· Mirazur** - 06500 Menton
· L’Atelier de Robuchon** - 75007 Paris
· Chapeau Rouge** - 21000 Dijon
· Trianon Palace** - 7800 Versailles
· La Villa Madie** - 13260 Cassis
· Le Cinq hHotel George V ** - 75008 Paris
· Le Cygne** - 67110 Gundershoffen
· Les Cèdres** - 26600 Granges les Beaumont
· Albert 1er** - 74400 Chamonix
· Le Kilimandjaro** - 73120 Courchevel
· L’Abeille** Hotel Le Shangri-La – 75016 Paris
Les Restaurants 1 étoile
· Auberge de la Charme * - 21370 Prenois
· Le Benaton * - 21200 Beaune
· Restaurant Ed-Em* - 21190 Chassagne-Montrachet
· Hélène Darroze* - 75006 Paris
· La Tour D’Argent* - 75005 Paris
· Le Jardin des Remparts* - 21200 Beaune
· Greuze* -  71700 Tournus
· Le Montrachet* - 21190 Puligny Montrachet
· Il Vino * - 75007 Paris
· Aux Terrasses* - 71700 Tournus
· Et de nombreux autres…

Annexe 4
Photos personnelles
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Annexe 5

Tarifs Particuliers 2013


























Annexe 6
Fiche Technique
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SARL David Duband - 12 rue du Lavoir - 21220 Chevannes -
www.domaine-duband.com - Tél : 03.80.61.41.16 - domaine.duband@wanadoo.fr
Parts des circuits de distribution du domaine

Circuits	[NOM DE CATÉGORIE] - [VALEUR]

[NOM DE CATÉGORIE]
[VALEUR]
[NOM DE CATÉGORIE] - [VALEUR]

CHR/Cavistes	Vente directe	Export	0.41	0.09	0.5	
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Pierre DUBAND, le pere de David, a construit
le Domaine en 1960 et travaillait avec la cave
coopérative.

En 1991, David, apres 4 ans d’études a
Beaune, a décidé de faire son propre vin.

En 1995, il a vinifié la totalité du Domaine de
son pere et commercialise son vin en
bouteilles.

Le domaine David Duband est constitué de 17
ha. Ce vignoble s’étend des Hautes Cotes de
Nuits jusqu’a Gevrey Chambertin.

Le domaine est en culture biologique. Aucun
désherbant chimique n’est utilisé et I'herbe
est conservée. Des labours sont effectués afin
de faire plonger les racines dans le sol ;
parfois, pour les grands crus et d’autres
vignes difficiles d’acces, ces labours sont
réalisés au cheval. L'apport d’amendement,
toujours a base de matiere organique, se fait
a faible dose aprés analyse du sol. La taille et
I’ébourgeonnage sont effectués de fagon tres
stricte, de méme que les vendanges vertes,
pour mieux maitriser les rendements et
améliorer la qualité du raisin.

La mise en bouteilles est réalisée sans
filtration ni collage.

Les dégustations sont sur rendez vous tous
les jours jusqu’au samedi matin.

Tel : 03.80.61.41.16
Email : domaine.duband@wanadoo.fr
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PN ctualités

THERMOBREVES

Monopole Moueix pour
la nouvelle table de
Robuchon et Magrez
1,5 million d'euros ! C'est

le budget cave alloué par Joél
Robuchon et Bernard Magrez
au courtier Frangois Léveque,
qui a prevu 160 vins pour
I'ambitieuse grande table
bordelaise du duo. Détail :
tous les vins seront achetés
aupres des établissements
Duclot (Moueix) | Entre stars
du Bordelais, on se comprend.

Lafon rosé, c’est fini !
En plein boom du rosé, Basile
Tesseron envisage de renoncer
au rosé de Lafon-Rochet

en 2014. En cause, le mangue
de raisins prévu pour la
prochaine vendange. Raisins
que son épouse Bérangére,
vigneronne au chéteau
Larrivaux, en Haut-Médoc,

ne pourra plus lui fournir,

Aprés Saint-Tropez, le
gendarme de Bandol...
Emoi chez les vignerons de
Bandol : suite a des plaintes
de riverains incommodés par
le bruit des tracteurs, les
forces de I'ordre ont contacté
certaines propriétés, dont

le domaine de Suffréne et

le chéteau Pradeaux. Va-t-on
bientot interdire le travail dans
les vignes au nom du sommeil
des néoruraux ?

Un plénipotentiaire de
Hyundai chez Brumont
Incroyable : le grand patron

du groupe automobile coréen
Hyundai, Chung Mong Koo,

a envoye debut juillet son bras
droit & Madiran pour rencontrer
Alain Brumont, dont il juge
l'aventure cenologique
comparable a celle de la
margue de voiture asiatique.
Une rencontre est prévue entre
les deux hommes lors

du prochain Mondial de
l'automobile a Paris | On
imagine déja les vins dégustés.
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Dans le nouvel opus du Guide vert 2015, les dégustateurs ont élevé les domaines David Duband,
des Roches Neuves et le chéiteau Trotanoy au sommet de I'élite des vignerons frangais.

La vision du grand vin au
ceeur des guides de La RVF

Pour sa vingtiéme édition, le Guide des meilleurs vins de France 2015 livre
un palmares riche en surprises. Une volonté de I'équipe de dégustateurs
d’affirmer une vision marquée de sa conception des grands vins.

oila vingt ans
que La RVF livre
chaque
au travers de son
Guide des meilleurs vins de
France, sa hiérarchie des grands
vignerons du pays. Et pour ce
vingtieme palmares, I'équipe
bouscule son classement. Le
Clos de Tart, en Bourgogne,
et le chiteau Cos d’Estournel,
a Saint-Estéphe, sont rétrogra-
dés de trois 2 deux éroiles, tan-
dis que plusieurs promotions
marquent ce nouvel opus.

| Duband au nirvana |

Le domaine David
Duband en Bourgogne, le
chiteau Trotanoy a Pomerol

année,

ou le domaine des Roches
Neuves a Saumur-Champigny
décrochent une troisieme éroile.
« Ces vins ont un point commun,
leur justesse dans Lexpression de

GRRBELLE MAURANOE

leur terroir et la vision trés abou-
tie des hommes qui les vinifient »,
explique Olivier Poels, le rédac-
teur en chef du guide. En charge
de la Cote de Nuits, Roberto
Petronio confirme cette vision :
« Lorsque nous dégustons les vins
de David Duband, nous trouvons
ce que nous cherchons aujourd hui
dans un grand pinot nor, la frai-
cheur, la vibration de la terre qui
la vu naitre et un éclat digeste ».

Chahuté par une concur-
rence internationale affiicée,
le vignoble frangais n'a d’autre
alternative que de produire des

vins élégants, exprimant leur
terroir et capables de vieillir.
La vision du gr:md vin et la
constance du vigneron sont des
éléments clés récompensés ici.
Avec plus de 7 000 nou-
veaux vins notés et commentes,
édition 2015 du Guide des
meilleurs vins de France arrive
dans les librairies le 21 aofit.
Et, comme chaque année, il
est accompagné de son petit
frére, le Guide rouge désormais
baptisé le Guide des bonnes
affaires du vin. Outil indispen-
sable et complémentaire, il pro-
pose une sélection 100 %
inédite de 2 000 vins 4 moins
de 20 €, disponible aux
domaines et chez les cavistes.
M La rédaction

Le Guide des meillewrs vins
de France 2015, 25 €.

Le Guide des bonnes affaires
du vin 2015, 16 €.
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Domaine Jean Féry & fils
Belle Croix

Avec juste 20 % de vendange entiére,
cenuits-saint-georges livre une belle
expression fruitée. La bouche trés
pure, intense, minérale et fraiche
offre un bon équilibre entre maturité
et structure. Avec cette main de fer
des vins de Nuits. 27 €

Domaine

Chantal Lescure

Les Damodes

Nez sur la réduction, mais le fruit
derriére reste net. La bouche le
confirme avec un fruit doux porté
par des tanins souples et une belle
salinité finale. Jolie douceur de tex-
ture, 40 €

Chanson Peére et fils
Nuits Saint-Georges

Nez de cerise & peine mre, frais et
délicat. Une finesse qui se retrouve
dans la pureté du fruit. Cest un trés
beau vin soyeux, complexe avec
une touche boisée qui n’est pas
déplaisante. 40 a 45 €

REUSSITES

Domaine

Philippe Gavignet

1% cru Aux Bousselots

Fruité méirau nez. Un élevage élégant
avec un soupcon de moka qui ne
dénature pas un fruit doux enrobant
de beaux tanins. Un premier cru
moderne aux formes généreuses. 32 €

Domaine Faiveley

1¥ cru Les Saint-Georges

Nez sur une note de moka. Beau
fruit porté par un grain fin, ce nuits-
saint-georges pinote joliment avec
un c6té trés grand public. Bel équi-
libre entre la maturité et la struc-
ture. Séduisant et élégant. 100 €

Maison Decelle-Villa

Nuits Saint-Georges

Du fond, de la densité et une belle
tenue. La force d’un nuits-saint-
georges amadouée en douceur par
une matiére aux tanins soyeux et un
fruit trés croquant. 28 €

Les vins de 'année 2013 en BOURGOGNE : CC

Morey

Saint-Denis
(17 vins dégustés,
9 vins retenus)

lassiques par leur forme,

les morey-saint-denis
offrent une masse fruitée
presque opulente dans I'en-
semble. Ce sont des vins
souples et assez tendres dans
cette premiére partie d'éle-
vage. Les premiers crus sont
des vins sérieux, denses avec
du fond et un fruit trés pré-
sent. A I'image de leur terroir,
ce sont des rouges charnus.
lis vieilliront tranquillement
pendant les trois prochaines
décennies. R. P.

GRANDES REUSSITES

Domaine David Duband =«
1% cru Clos Sorbé

Nez sur la pierre a fusil avec une
touche de ronce sauvage. La bouche
offre de la puissance, mais sans
aspérité. Un morey-saint-denis viril
avec un fruit trés épure. 56 €

Domaine Manuel Olivier
Morey-Saint-Denis

Nez trés tendre surla réglisse et les
épices. Belle note de prune, signe
d’une maturité poussée. La bouche
offre une texture avec du relief et
de la vivacité. Un morey plantureux,
doté de tanins fins. 25 €

Domaine Chantal Remy
Clos des Rosiers Monopole

Nez sur le noyau de cerise, la fer-
mentation malolactique semble étre
avancée. Sa robe claire nous l'an-
nonce. Un nez trés fin est |égére-
ment relevé par une touche d'épice
douce. La bouche offre un fruit
tonique, frais, net et limpide. C'est
un morey-saint-denis trés acidulé,
minéral et |égérement mordant. 50 €

B Coordonnées des producteurs : pages 232 a 235

REUSSITES

Domaine Heresztyn-Mazzini
1 cru Les Millandes

Nez de fruit noir et réglisse. L'élevage
prend de la place dans la palette aro-
matique. La bouche s'accommode du
support boisé par un beau volume
fruité et des tanins souples. 44 €

Domaine Stéphane Magnien
1¢ cru Monts Luisants

Note de sang, presque de viande
fraiche, suivie de cerise juteuse. Nez
intense avec une impression de
richesse et de maturité de lavendange.
Le vin a une pointe de gaz qui ravive
e fruit dans son éclat et sa fraicheur.

NOTRE COUP DE CCEUR

Belle bouche tapissante et |égérement
ciselée par ce fruit croquant. 34 €

Domaine

Stéphane Magnien
1% cru Les Faconnieres
Nez légérement fumé, de réglisse et
de fruit noir. Bouche soyeuse avec un
fruit gourmand et des tanins tendres.
Fraicheur acidulée en finale. 34 €

Domaine Bruno Clair
En la Rue de Vergy

Joli fruit légérement acidulé avec une
touche de framboise. La bouche est
pleine, tendre mais généreuse avec
destanins ronds et souples. 38 6 42 €

Gevrey-Chambertin

PHILIPPE HARMAND

Domaine Harmand Geoffroy

La franchise dans le got

hilippe Harmand débute en 2001 au domaine familial. Aprés
de courtes études, il apprend son métier de vigneron aux cotés
de son pére. Sl travaille en lutte raisonnée, il n'ose pas franchir
le pas pour aller vers une agriculture biologique : « A chaque fois
que je golite chez les vignerons “bio’; je trouve que les vins ne sont
pas nets ». Ce qui ne 'empéche pas de diminuer les doses
de produits chimiques dans ses vignes et de labourer ses sols
tout en conservant de I'herbe par endroits ; il souhaite en effet
favoriser la vie microbienne dans ses vignes. En cave, il vise
la finesse et le fruit. Ses 2013 nous ont plus seduits par
leur franchise de go(t et leur finesse, qui souhaitons-le, sera
la prochaine étape d'un vigneron en pleine mutation. R. P.

PHILIPPE HARMAND
Sans étre “bio”, il s'attache
& relancer la vie micro-
bienne dans ses vignes.
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Spécial Millésime 2013

La Cote
de Nuits

Cote de Nuits
Villages

(15 vins dégustés,
9 vins retenus)

D’un rapport qualité/prix
exceptionnel, les cote-de-
nuits-villages sont a mettre en
cave. Pour les boire sur la jeu-
nesse du fruit aprés la mise en
bouteilles ou, plus judicieuse-
ment, pour les laisser évoluer
tranquillement en cave cing a
dix années. R. P.

GRANDES REUSSITES

Domaine de |'Arlot

Cote de Nuits-Villages

Bouche magnifique de fraicheur,
dense, généreuse, structurée avec
destanins fins. Trés belle expression
aromatique. 18 ¢ 22 €

sculptée en profondeur. Trés dense,
carré avec une belle accroche en
bouche. Belle solidité. 14,50 €

Clos Saint-Louis

Cote de Nuits-Villages

Nez fumé avec une touche lardée,
de cuir. Bouche grasse, volumineuse.
Beau vin généreux. 13,50 €
Chanson Pére et fils

Cote de Nuits-Villages

Joli nez qui pinote. Bouche douce
aux tanins de velours, revigorée par
un fruit trés frais de coulis de fram-
boise. Belle longueur. 24 a 27 €

REUSSITES

Maison Jean-Claude Boisset
La Montagne

Jolinez classique pinotant. Beau fruit
juteuxsurla cerise bien mre, réveillé
par une acidité délicate. De la den-
sité et du fond dans ce beauvin. 15 €

Maison Louis Jadot
Le Vaucrain

C'estvif, droit, avec une belle expres-
sion sur le fruit acidulé. Tenu par des
petits tanins en relief qui devraient
se fondre avec ['élevage. 21,60 €

Domaine Didier Fornerol
Rue des Foins

Beau parfum intense avec un fruit
trés doux. Bouche splendide, racée,
profonde et gourmande avec du
fond. Vin de garde. 18 €

Domaine Chevalier

Pére et Fils

Cote de Nuits-Villages

Nez trés réduit. Bouche puissante
avec un fruitnet et droit derriére, sur
une maturité fraiche qui donne une
jolie finale de fruit acidulé. 16 ¢ 20 €

Chéteau de Corton André
Cote de Nuits-Villages
Délicieuxavec du relief. Vin corpulent
mais racé, intense, évoquant la queue
et le noyau de cerise. 19 €

Domaine Didier Fornerol
Cote de Nuits-Villages
Nez sur la réglisse. Belle bouche
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Nuits-
Saint-Georges
(50 vins dégustes,

19 vins retenus)

haque année, la fermeté

des crus de Nuits-Saint-
Georges semble prendre une
nouvelle tournure car ils se
montrent plus aimables. En
2013, I'appellation propose
beaucoup de jolis rouges dotés
d’un beau potentiel de garde.
Les villages sont a attendre
au moins sept ans. Les pre-
miers crus vous régaleront dés
10 ans d’age, mais ils pourront
rester en cave trente ans. R. P.

REUSSITES EXCEPTIONNELLES

Domaine de I'Arlot

1¢ cru Le Clos de I'Arlot

Belle richesse aromatique. La
bouche magnifique, trés pure avec
un beau délié, offre une énergie. Sa
fine présence minérale fait saliver.
Grande réussite. 50 & 55 €

domaine qui apporte de la fraicheur.
Bouche fine avec un beau délié et
trés énergique. 56 €

Domaine Frangois Feuvillet
1% cru Les Proces

Silenez “poivronne” parla présence
de larafle, le fruit reste frais. Bouche
phénoménale, dense et gracieuse.
Magnifique velouté de texture avec
une superbe concentration. Une
réussite majeure. 56 €

Domaine de la Vougeraie
1¢ cru Les Damodes

Nez fumé avec une touche de bacon
suivie d’un végétal noble. Le fruit
apaisé par cette présence de la rafle
offre une maturité équilibrée. Parfum
subtil et bouche épurée. 49 €

Domaine Confuron-Cotefidot
1% cru Les Vignes Rondes

Palette aromatique complexe. Bouche
puissante, intense tout en longueur
avecun fruitvivant, éclatant, sans arti-
fice. Superbe. 48 €

Domaine Manuel Olivier

1¢ cru Les Chabceufs

Chocolat, réglisse, voire de la violette
aunez. Bouche effilée et trés vivante
mettant en avant finesse et inten-
sité. Beau vin, pur et raffiné. 40 €

Domaine Laurent Pére et fils
Les Quatre Vignes

Beau village, réduit a 'ouverture,
mais doté d’une belle fraicheuravec
une sensation végétale de la rafle.
Bouche somptueuse, racée, fine et
intense avec des tanins parfaitement
enrobés dans le fruit. Fabuleux. 29 €

GRANDES REUSSITES

Domaine David Duband

1¢ cru Les Pruliers

Nez de poudre de métal, voire de
meétal froid. Légére touche de ven-
dange entiére qui signe les vins du

Domaine

Georges Chicotot

1% cru Les Saint-Georges

Trés léger grillé fin avec une note de
moka délicate. Un cru plus en finesse
qu’en puissance avec un bel équi-
libre. Nez marqué par des notes
intenses de cassis frais et de fram-
boise. 52 €
Domaine de la Vougeraie
1¢ cru Clos des Corvées Pagets
Belle concentration au nez qui se
retrouve dans cette bouche portée
par un fruité volumineux enrobant
des tanins abondants. Un final cho-
colaté avec un raisin d’une grande
richesse. 36 €
Domaine
Christophe Buisson

1 cru Clos des Argilliéres

Nez de moka fin. La présence de la
barrique parle, mais le fruit s’en
accommode en tirant surun intense
cassis frais. Qualité des tanins et
grain trés fin. 43 €

Domaine de |'Arlot

1% cru Clos des Foréts
Saint-Georges

Nez réduit, un peu métallique.
Construit sur la réduction pour le
moment, le fruit se montre plus aci-
dulé que mr avec une note de cas-
sis en filigrane. Bouche plantureuse.
50a55€

Maison Jean-Claude Boisset
Nuits Saint-Georges

Belle richesse aromatique. Bouche
avec des tanins puissants, équilibrés
par une bonne maturité du fruit. Un
vin volumineux et plein. 25 €

Domaine Jaffelin

Nuits Saint-Georges

Robe noire et nez aux effluves
d’encre et de gelée de fruits noirs.
Ensemble chaleureux. Bouche com-
pacte et ramassée, avec un beau fruit
quiaplusladensité et la corpulence
d’un premier cru. 29 €






Special Millesime 2013

» CHAMBOLLE-MUSIGNY
REUSSITES EXCEPTIONNELLES

Domaine Confuron-Cotetidot
1% cru Derriére la Grange

Touche de violette doublée d'une
note chocolatée signe d’une grande
maturité. Vin charnu qui livrera ses
nuances aprés dixans de garde. 50 €
Domaine Cécile Tremblay
1% cru Les Feusselottes

Nez réduit mais matiére dense et
structurée. Vin musclé, avec un fruit
chamu. Haut équilibre en termes de
maturité et de densité. 45 €

Domaine David Duband
1¢cru Les Gruenchers

Fruit frais type cerise juteuse, touche
poivrée et de poudre de métal. Bouche
au fruit presque sucré dans une
matiére fine et ciselée, trés épurée.
Beau vin tendu et profond. 87 €

GRANDES REUSSITES

Domaine Roux Pére et fils
1¢ cru Les Charmes

Nez construit par une note boisée
prononcée et la myrtille. La bouche
livre un vin équilibré avec une belle
trame fine et incisive. 46 €

Domaine Roux Pére et fils
1% cru Les Borniques

Nez de baton de rouge a lévres. Belle
bouche profonde avec des tanins
solides mais enrobés. Un cru dense
mais respectueux de I'élégance du
terroir. Volumineux mais fin. 44 €
Maison Jean-Claude Boisset
1¢ cru Les Charmes

Fruit frais tirant sur la framboise.
Bouche gracieuse mais vive quia du
fond, un beau délié et de la tonicité.
Jolie matiére ciselée avec un fruit cro-
quant, 40 €

Domaine Bruno Clair

Les Veroilles

Trés belle liqueur au nez sur le fruit
noir, plus sur la myrtille. La bouche
reprend cette sensation d’un fruit
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net, limpide et trés vivant. Unvin fin
etintense. 38 & 42 €

devra digérer son support boisé pour
faire ressurgirson fruit. Patience. 38 €

Maison Alex Gambal

1% cru Aux Echanges

Note empyreumatique au nez. Arrive
ensuite un zeste d'agrume apportant
un cGté frais. Beaucoup de fraicheur
et de vivacité en bouche. 70 €
Domaine Antonin Guyon
Clos du Village

Nez de myrtille, avec une pointe de
réduction. Belle bouche concentrée,
nourrie par un fruit mir mais vif. Du
fond et de 'élégance, 40 & 45 €

Vougeot
(6 vins degustés,
3 vins retenus)

e terroir, situé a Pextérieur

du clos Vougeot, donne des
vins assez souples sauf lorsque
les producteurs cherchent de
la densité. Plus qu’une curio-
sité, c’est une appellation qui
mérite le détour. R. P.

GRANDES REUSSITES

Domaine de la Vougeraie
Clos du Prieuré

Ce n’est qu'un village, mais quelle
classe. Nez élégant, avec une réelle
complexité aromatique. Le vin a du
relief, de la densité, une matiére solide
tenue parun fruit bien enrobant. 40 €

Domaine Roux Pére et fils
1% cru Les Petits Vougeots

Nez d’orange sanguine et végétal.
Une pointe de gaz stimule le fruit en
le rendant plus aérien et intense.
Belle pureté. Un vin trés vivant. 42 €

REUSSITE

Domaine Jean Féry et fils
1¢ cru Les Cras

Nez fumé. Bouche avec un beau
volume mais des tanins fermes. ||

Marsannay
(48 vins dégustés,
19 vins retenus)

Voici une commune ot la
qualité progresse et ot 'on
peut encore acheter des vins
de qualité. Beaucoup de beaux
crus equilibrés et denses, mais
sans exces d’extraction avec un
vrai respect du fruit. Vins mus-
clés et vins fins se cotoient. lis
se garderont une bonne décen-
nie mais donneront du plaisir
assez vite a moindre co(t. R. P.

GRANDES REUSSITES

Clos Saint-Louis

Marsannay

Nez sur les épices avec une touche
de cannelle. Beau fruit pur avec une
trame fine. Trés bel équilibre dans
ce vin nuancé et raffiné. 15 €

Domaine Huguenot
Champ-Perdrix

Nez réduit mais derriére, la matiére est
vivante, pleine, avec un beau volume
de bouche et des tanins abondants
d'une grande délicatesse. 20 €
Domaine Bart

Les Grandes vignes

Nez avec une touche de zeste
d’agrume et de cannelle. Belle bouche
élégante et fine avec des tanins
denses mais pas durs. Unvin tout en
longueur avec une belle densité de
milieu de bouche. 14 €

Domaine Huguenot
Montagne

Fruit lacté crémeux. Support boisé
présent mais un grain de tanin extré-
mement fin. Beaucoup de finesse
dans cette matiére, méme si le bois
guide les arémes. Raffiné avec beau
velouté de texture. 18 €

Domaine Collotte

Les Boivins

Trés joli nez profond. Belle bouche
sculptée. Fruit sublime et matiére
séveuse et dense. 13 €

Domaine Ballorin & F

Les Echezots

Nez marqué par une touche boisée
al'ouverture puis le fruit revientimme-
diatement. C'est fin, effilé, plus
intense que volumineux. Fruit pur,
souligné parune belle acidité et beau-
coup d'énergie. 25 €

Domaine Jean Fournier

Les Longeroies

Robe soutenue. Nez concentré avec
une touche boisée mais bien enca-
dré par le fruit. Belle bouche pul-
peuse et gourmande, avec de la
densité, de la chair et des tanins
souples. 22 €

Chanson Pére et fils
Marsannay

Fruit lactique et crémeux. La bouche,
d’'unegrande intensité, estdotée d'un
bel accent de maturité. Les tanins
encadrent le vin sans dureté. 26 €

Domaine Bart

Les Echezots

Entre épice douce, cannelle et fruit.
Jolie chair soyeuse, profonde. Des
tanins solides qui devraient se pati-
ner en cours d'élevage. Belle puis-
sance en bouche. 15 €

Domaine Philippe Naddef
Les Geneliéres

Cela sent la poudre de métal et la
ronce. Bouche dense, massive,
presque violente, mais avec une
belle énergie. Tout en muscle et puis-
sance, avec un beau fruit qui ac-
compagne. Trés salin. 16 €

REUSSITES

Domaine Bruno Clair

Les Vaudenelles

Nez surune touche graphite. Vin fin,
bouche fraiche, de demi-densité qui
pinote bien. Une version souple et
tendre de Marsannay. 19 a 21 €
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NOTRE COUP DE CCEUR

Bourgogne

AMELIE ET DENIS BERTHAUT

Domaine Vincent et Denis Berthaut

Le fabuleux destin d’Amélie

hY

25 ans, Denis Berthaut hérite du domaine familial

des mains de son pére qui avait alors 63 ans. Aujourd’hui,
au méme age, il cede la place a sa fille Amélie qui a tout juste. ..
25 ans. Aprés un dipléme national d'cenologie, Amélie va
de Bandol a la Californie en passant par Chablis pour découvrir
le monde du vin. En 2013, elle récupére la part des vignes
du domaine Gerbet a Vosne-Romanée qui sont & sa mére.
Elle relance le labour des sols en marche et poursuit le travail
de son pere a Fixin. Larrivée dAmélie au domaine familial
a changé le profil des vins, notamment grace a des vinifications
plus douces et le souci du détail. Les vins ont gagné en élégance

comme l'attestent ses 2013. R. P.

AMELE ET 41 M
DENIS BERTHAUT
Une transmission
familiale riche de
|Jerspedives pour

es crus'du

E _domaine.

D GEVREY-CHAMBERTIN
GRANDES REUSSITES

Domaine

Vincent et Denis Berthaut
1% cru Lavaux Saint Jacques

Nez surla fraicheurvégétale et le fruit
rouge tout juste cueilli. Belle bouche
ferme. Fruit net et limpide. Beau vin
avec une minéralité prégnante réveil-
[ée par une belle acidité. 34 €

Domaine Pierre Gelin

Clos Prieur

Trés joli nez sur une touche de fram-
boise. Le vin a fait sa “malo”, Belle
bouche d’un fruit radieux dans une
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matiére serrée mais fine a la minéra-
lité intense. Volumineux et gracieux.
env. 50€

cette matiére ciselée sonttrés appré-
ciables, 38 €

Domaine Harmand Geoffroy
1*cru Lavaux Saint-Jacques

Nez |égérement réduit. Vin dense, trés
sauvage, un rien abrupt, mais avec un
joli fruit acidulé. Peu nuancé, ily a de
la masse, de la séve et de la corpu-
lence. Pour amateur de vins charpen-
tés. 42 €

Domaine Humbert

1% cru Poissenots

Le terroir frais des Poissenots se
ressent dans ce fruit trés vif. La
bouche, malgré une note fumée boi-
sée, garde un fruit croquant porté
par des tanins puissants. Il faudra
suivre 'empreinte du bois neuf. 45 €
Maison Jean-Claude Boisset
Les Murots

Robe noire pour ce vin concentré au
un nez. Trés belle bouche avec une
touche de vendange entiére. Fin et
plein. Trés beau cru a la fois dense et
gracieux. Equilibre remarquable. 28 €

Domaine Cécile Leymarie
Gevrey-Chambertin

Trés parfumé sur le fruitrouge. Bouche
fraiche, acidulée et trés vivante. On
croque dans le fruit mais la trame tan-
nique lui donne un bel appui pour le
porter sur la longueur. 28,50 €

Domaine Jaffelin
Gevrey-Chambertin

Noblesse d’arome. Finesse de corps
avec un beau grain de tanin. Une
bouche suave délicatement saline
et minérale. Flégant. 35 €

Maison Camille Giroud

1% cru Lavaux Saint-Jacques

Nez classique surfruitacidulé et cou-
lis de fruit rouge. Grain fin et belle
énergie en bouche. Beau vin plus sur
la longueur et en finesse que surle
volume de bouche. 71,50 €

Domaine

Huguenot Pére et fils

1% cru Lavaux Saint-Jacques

Nez un peu réduit fumé cuir. Gras
mais souple. Tout est sur l'attaque.
Son toucher délicat, sa fraicheur et

Chanson Pére et fils
Gevrey-Chambertin

Nez gracieux porté par un fruitd’une
maturité juste, touche de myrtille.
Bouche sapide et dense avec une
matiére profonde et racée. 42 ¢ 47 €

Domaine Pierre Naigeon
Les Marchais

Trés joli nez sur une touche de cho-
colat @ l'orange et d'épices. Belle
matiére en bouche avec de la ten-
sion pour ce vin équilibré. 31 €

Domaine Jean Féry et fils
Gevrey-Chambertin

Belle bouche avec des tanins sérieux.
Petite fraicheurvégétale (25 % de ven-
dange entiére).Fruitnet et soutenu par
des tanins |égérement carrés, 25 €

Domaine Marc Roy

Cuvée Alexandrine

Nez fin avec une note graphite mais
frais. Belle brillance du fruiten bouche
quioffre une belle dynamique parune
minéralité ciselée en finale. 60 €

Chambolle-
Musigny

(33 vins dégustes,
11 vins retenus)

Si des chambolle-musigny
villages paraissent tendres,
les premiers crus sont des vins
bien constitués qu'il ne faudra
pas hésiter & mettre en cave.
lis offrent de belles densités et
un sérieux potentiel d'évolution
et de garde. R. P.

REUSSITES EXCEPTIONNELLES

Domaine Robert Groftier
Les Amoureuses

Nicolas Groffier s’emploie a vinifier
partiellement avec de la vendange
entiére. Ce chambolle-musigny
Les Amoureuses est ['une des
grandes réussites dudomaine, mais
aussi du millésime. Ce vin, gracieux
et d’une pureté de fruit magnifique,
offre I'allonge tout en finesse des
grands terroirs de la Cote de Nuits.
Exemplaire. env. 100 €

Domaine David Duband

1¢ cru Les Sentiers

Trés belle sensation de liqueur au
nez avec une touche de violette.
Bouche pleine d'un vin mdr, corpu-
lent et trés salin. Belle profondeur
de bouche. Joli végétal noble doublé
d’un fruité généreux. Fabuleux. 92 €
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MUSIGNY

(2 vins dégustés)

19/20

B DOMAINE

DE LA VOUGERAIE
Rouge. Ce grand terroir est amené
icia sa plus noble expression parun
raffinement singulier. La délicatesse
et la pureté du fruit s'imposent face
a la puissance. Magistral. N. C.
18/20

B DOMAINE
JACQUES PRIEUR

Rouge. Une cuvée dans 'épaisseur
dun fruit plantureuxet plein de séve.
La magie et la complexité se révéle-
ront bien plus tard. 217 €

BONNES-MARES

(9 vins dégustés)

17,5/20
B DOMAINE BRUNO CLAIR
Rouge. Grande pureté aromatique
dans ce vin complexe. Sa texture
gracieuse offre un beau toucher de
bouche ainsi que cette jolie distinc-
tion typique du terroir de Chambolle-
Musigny. entre 100 et 120 €

17,5/20

W DOMAINE
ARLAUD PERE ET FILS
Rouge. Grande maturité du fruitdans
cevin sphérique etcomplet, a labelle
densité de chair. Sa texture soyeuse
est équilibrée par cette colonne ver-
tébrale qui donne une belle assise
en bouche et un grand potentiel de
garde. Magnifique. 85 €

17/20
B DOMAINE

DE LA VOUGERAIE

Rouge. Nez fin, légérement poudré
parune présence boisée. Un bonnes-
mares de demi-corps, mais qui s'of-
fre tout en retenue et en nuances.
Pour amateurs de vins fins. N. €.

16,5/20

B DOMAINE
CHRISTOPHER NEWMAN
Rouge. Le nez réduit ne dissimule
pas un fruit qui évoque la péche de
vigne. La bouche est dense et char-
pentée, le fruit net etimposant. Un
vin large bati pour la garde. N. C.
16,5/20
B DOMAINE BART

Rouge. Le nez réduit et épicé doit se
mettre en place. La bouche s'affirme

avec fougue par une belle énergie.
Cest vif, droit avec beaucoup de
relief et des tanins saillants qui
devraient s’harmoniser. 62-66 €

16,5/20

B MAISON

BOUCHARD PERE ET FILS
Rouge. Belle intensité aromatique.
Bouche plantureuse, avec du relief.
Cette cuvée profonde, corpulente
vieillira avec grace. 171,90 €

NOTRE COUP DECEUR VOSNE-ROMANEE

MICHEL MAILLARD, cenologue
au domaine d'Eugénie

Des produits fins
sans produits chimiques

"est Frangois Pinault, propriétaire du chateau Latour,
dans le Médoc, qui achéte le domaine Engel en 2006.

II le rebaptise domaine d’Eugénie. Frédéric Engerer,
directeur de chateau Latour, supervise la production avec la
complicité de Michel Maillard, un jeune cenologue originaire de
la Céte d'Or. Ce dernier s'oriente vers une pratique respectueuse
des sols, sans produit chimique, avec des essais en biodynamie.
Apreés quelques tatonnements sur les premiers millésimes,
I'orientation est claire. Faire des vins d'une grande finesse avec
peu d'extraction et cette maturité qui permet d'obtenir des tanins
trés doux. Obijectif atteint en 2010 avec des élevages plus justes
que sur le millésime 2009. Un clos-vougeot aussi remarquable
que le grands-échezeaux qui brille par sa droiture. R. P.

16/20
B DOMAINE
HUDELOT-BAILLET

Rouge. Malgré un élevage encore
marqué, le fruit est net. Beau volume
pour ce vin trés typé Chambolle
dans sa finesse de grain. N. C.

CLOS
DES LAMBRAYS

18,5/20

B DOMAINE
DES LAMBRAYS
Rouge. Le clos-des-lambrays a été
vendangé en deux temps. Est-ce
l'origine de cet équilibre magistral ?
Un terroir qui s'impose en tout cas
au sommet de I'appellation et l'un
des plus beaux vins du millésime
par sa distinction. A la fois dense
et aérien : grandiose ! N. €.

CLOS
DE LA ROCHE

(7 vins dégustés)

18/20

B DOMAINE
DAVID DUBAND ET
FRANCOIS FEUILLET
Rouge. Magnifique parfum de vinifi-
cation en grappe entiére avec ses
senteurs de menthol et d’herbes. La
bouche n’est pas en reste. Droite,
sur la réserve, presque austére tant
saminéralité s'impose. Sa puissance
est bien maitrisée. Un vin de garde
assurément. Superbe. 100 €

18/20
B DOMAINE

ARLAUD PERE ET FILS

Rouge. Cette année, nous préférons le
clos-de-la-roche au clos-saint-denis
en raison de son relief et de son fort
tempérament. Satrame compacte se
présente avec finesse. . C.
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CLOS
DE LA ROCHE

16/20
B DOMAINE CASTAGNIER

Rouge. Trés joli nez qui pinote avec
une note de péche de vigne. Un rien
souligné par son élevage, cette cuvée
savoureuse, peu épaisse, est portée
par une belle intensité et beaucoup
de relief en fin de bouche. 40 €

16/20

B DOMAINE

GERARD RAPHET

Rouge. Rond, charnel et tout en
courbe. La structure est ici envelop-
pée dans la densité et I'épaisseur
d’un fruit riche et mature. Le boisé
n’est pas totalement intégré. 50 €

15,5/20

B DOMAINE
AMIOT PERE ET FILS
Rouge. Unvin trés consensuel dans
son approche. Tendre, gourmand et
souple, il est peu complexe mais trés
immédiat et agréable. 48 €

CLOS
SAINT-DENIS

(4 vins dégustés)

17,5/20

B DOMAINE
ARLAUD PERE ET FILS

Rouge. La délicatesse de texture de
ce magnifique terroir semble bien
s’harmoniseravec les notes boisées
de 'élevage. La bouche sphérique
est dotée de tanins fins mais la per-
sistance et le raffinement forment
sa clef de voite. 68 €

17/20
W DOMAINE
STEPHANE MAGNIEN

Rouge. Un vin qui jouit d’une lecture
plus hédoniste de ce terroir fin. Cela
confére a cette cuvée du panache et
une belle profondeur. 49 €
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LATRICIERES-
CHAMBERTIN

(4 vins dégustés)

17,5/20

B DOMAINE

DAVID DUBAND ET
FRANCOIS FEUILLET

Rouge. Nez somptueux ; bouche
d’une grande richesse et d’une
magnifique énergie. Un vin avec du
relief et un fruit éclatant. 145 €

chair caressante. Il tapisse le palais
d’un fruit délicat, intense et pré-
gnant. Superbe. N. €.

18/20

B DOMAINE

DAVID DUBAND ET
FRANCOIS FEUILLET

Rouge. Le nez alterne entre des
notes d’herbes, de paille, de ronce,
conjuguant fraicheur et maturité. En
bouche, on retrouve cette séve du
fruit contenue par des tanins soli-
des. A ne pas manquer. 170 €

17,5/20

B DOMAINE TRAPET

Rouge. Sous une robe sombre, ce
vin concentré sans étre extrait offre
une belle allonge et une grande
finesse de constitution. 85 €

16/20 :
B DOMAINE DUROCHE
Rouge. Trés belle liqueur au nez, pro-
longé parune note de tabac. Densité
de bouche accompagnée d’une trés
belle texture soyeuse. 48 €

16/20

B MAISON AXEL GAMBAL
Rouge. S’ily a une certaine linéarité
au nez avec une note de moka fort
présente, ce vin a suffisamment
d’étoffe pour I'assimiler. 90 €

CHAMBERTIN

(5 vins dégustés)

19/20
M DOMAINE TRAPET

Rouge. Magnifique définition du cru.
La bouche est puissante, contenue
pardestanins civilisés d’'une grande
finesse, et enrobée d’un fruit a la
maturité optimale. Profond, ce vin
équilibré a un long chemin devant
lui. Grandiose. 130 €

18,5/20

B DOMAINE

ARMAND ROUSSEAU
Rouge. Grande maturité du raisin
qui s’affirme par la douceur de la

17,5/20

B DOMAINE

DENIS MORTET

Rouge. Un chambertin qui prend des
airs bordelais avec ce boisé qui
devrait s’intégrer. Un vin tout en
muscle, puissant mais avec un trés
beautoucherde bouche et cette per-
sistance des grands terroirs. N. €.

17/20

B DOMAINE

JACQUES PRIEUR

Rouge. La bouche onctueuse, tout
en courbe, donne une lecture sen-

suelle d’un terroir généralementviril
mais invariablement raffiné. 158 €

CHAMBERTIN
CLOS DE BEZE

(10 vins dégustés)

18,5/20

B DOMAINE BRUNO CLAIR
Rouge. Trés beau volume de bou-
che pour ce cru dont la puissance
est domptée par une chair épaisse
et une matiére profonde. Un vin raf-
finé qui ne fera que grandir. 98 €

18/20

B DOMAINE

ARMAND ROUSSEAU

Ce vin se cherche entre une douce
note de pate de fruits et un élevage
pas encore intégré. Complexe et trés
classique,il na pas I'envergure du

chambertin maison, mais sa grace
plaide pour lui. N. €.

17,5/20

B DOMAINE BART

Rouge. Voici un chambertin clos-de-
béze tendre, pur, longiligne mais
avec cette persistance en bouche
des grands terroirs de la Cote de
Nuits. Belle réussite. 69-72 €

17/20 ,
B DOMAINE DUROCHE

Rouge. Par sa douceur, le nez évo-
que presque le sucre candi, pro-
longé par une belle note de tabac.
La bouche est épurée et ciselée,
avec un trés beau délié. 62 €

16,5/20

B DOMAINE

GERARD RAPHET

Rouge. Grace a une fermentation
malolactique achevée, ce vin s’ex-
prime par une grande délicatesse
et une matiére plus effilée, ciselée
etfine. Une légére amertume devrait
se régler en fin d’élevage. 150 €

o
B CHANSON PERE ET FILS
Rouge. De la finesse au nez malgré
cette note de raisin ultra mir qui
évoque la prunelle. A Uinverse, la
bouche est pointue et incisive avec
une pointe d’amertume. Attendons
de le voir grandir. N. C.

16/20

B DOMAINE FAIVELEY
Rouge. Le nouveau style Faiveley se
reconnait a la note de moka engen-
drée par la barrique neuve. En bou-
che, le raisin exprime densité et
puissance. Vin modeme, ol le ter-
roir garde un role majeur. 168 €

16/20

B MAISON

JOSEPH DROUHIN

Rouge. Vif et droit, il offre une cer-
taine fraicheur végétale. Sa matiére
est appuyée par des tanins saillants
qu'il faudra canaliser. 138 €
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DOMAINE DAVID DUBAND

NUITS SAINT GEORGES

Depuis 1991, date a laquelle il a repris le domaine familial, David Duband a parcouru bien du chemin. Il a
débuté, comme les vignerons de sa génération, en produisant des vins denses et concentrés et souvent marqué
par des notes boisées dominant le fruit. Petit a petit, il s’est éloigné de ce style pour aller vers des vins bien
plus fins. A partir du millésime 2008, s’amorce un virage avec 1’arrivée de vinifications en raisins non
égrappés. Puis il a cherché ses réglages en termes de maturité des raisins au moment de la vendange.
Aujourd’hui, ses vins précis et gracieux s’inscrivent au sommet de la production de la Cote-d’Or. Ils
répondent a ce que nous attendons d’un grand vin de Bourgogne. A savoir des vins équilibrés, intenses mais
harmonieux, lumineux et raffinés, avec un potentiel de garde construit sur I’élégance et pas seulement sur la
puissance. Propriétaire de treés beaux terroirs en Cote de Nuits, I’homme d’affaires Francois Feuillet (dont les
vins sont aussi sous son nom) a misé juste en confiant ses vignes a David Duband. Car, en vingt ans, il a
démontré qu’il était un tres grand vigneron. Il mérite sa troisieme étoile.

Les vins : le Hautes Cotes de Nuits Louis Auguste, servi frais, développe un fruit acidulé doublé d’une belle
intensité végétale, sauvage et digeste. Il pourra se boire dans sa prime jeunesse pour mesurer le plaisir d’un
millésime qui grandira avec le temps, car ses tanins sont solides mais fins. Le Nuits Saint Georges Aux
Thorey nous livre une robe pale évoquant un clairet bordelais. On retrouve ce nez sauvage qui rappelle la
ronce. La bouche délivre une solidité du terroir typique de Nuits Saint Georges, avec une épine dorsale solide
qui invite a la patience. Tres bel équilibre entre un fruit frais, des tanins mirs et une bouche qui s’étire en
longueur. Le Nuits Saint Georges Les Proces 2012 tire d’avantage sur la framboise écrasée. Une délicatesse
de parfums que I’on retrouve dans une bouche plus suave et fine, sans pour autant manquer de fond. Ici, la
finesse prend le dessus mais le fond n’est pas en reste. Le Chambolle Musigny Les Sentiers prend des notes
végétales encore plus marquées : la ronce, mais aussi le fer, la pierre a fusil ; une pointe de réduction donne
cette tonalité. La bouche confirme la finesse d’un terroir élancé, gracieux, intense et une puissance qui monte
graduellement. Grand raffinement de texture. Dans la série des grands crus, I’Echezeaux, tres floral, possede
une bouche profonde et soyeuse. Tres belle masse tannique, beau velouté de texture : un vin tout en longueur.
Le Charmes Chambertin se démarque par un impact immédiat du fruit. On le ressent aussi dans un volume de
bouche plus ample et généreux. Un vin qui a de la chair, du fond mais pourtant moins de grice que
I’Echezeaux. Le Clos de la Roche prend son envol a pas mesuré : il a cette abondance typique de Morey Saint
Denis mais avec un raffinement exemplaire. Le Latricieres Chambertin s’impose par un fruit éclatant, un
parfum frais et vif et une bouche ciselée qui s’étire tout en longueur. Piece maitresse, le Chambertin s’appuie
avec force et puissance par un supplément d’intensité, tout en préservant cette élégance majeure qui s’inscrit
désormais dans toutes les cuvées de ce brillant vigneron. L’ensemble de la production a gagné en épaisseur,
sans perdre cette grace de la vendange entiere, pour nous offrir au final des vins d’une magnifique harmonie.
A ne pas manquer.

Bourgogne Hautes-Cotes de Nuits Louis Auguste 2012 19.50 € cav. 14/20 Gevrey Chambertin 2012 42 € cav. 15/20
Chambertin Grand Cru 2012 245 € cav. 19.5/20 Latricieres Chambertin Grand Cru 2012 210 € cav. 19/20
Chambolle Musigny Premier Cru Les Sentiers 2012 88 € cav. 16.5/20 Morey Saint Denis 1* Cru Clos Sorbé 2012 53 € cav. 16/20
Charmes Chambertin Grand Cru 2012 180 € cav. 18.5/20 Nuits Saint Georges 2012 37.50 € cav. 15/20
Clos de la Roche Grand Cru 2012 140 € cav. 18.5/20 Nuits Saint Georges 1* Cru Aux Thorey 2012 53 € cav. 16/20
Echezeaux Grand Cru 2012 140 € cav. 18.5/20 Nuits Saint Georges 1 Cru Les Proces 2012 53 € cav. 16/20
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SARL DAVID DUBAND

36, rue de la fontaine - 21220 CHEVANNES

03 80 61 41 16 - domaine.duband@wanadoo.fr

TARIFS 2013

TTC DEPART CAVE

- Bourgogne Hautes Cotes de Nuits (rouge) Louis Auguste 15,00 €
- Bourgogne Hautes-Cotes de Nuits (blanc) 15,00 €
- Cote de Nuits village 19,00 €
- Morey-Saint-Denis 30,00 €
- Nuits-Saint-Georges 30,00 €
- Chambolle Musigny 35,00 €
- Gevrey Chambertin 33,00 €
- Vosne Romanée 35,00 €
- Morey-Saint-Denis ler cru "Clos Sorbe" 42,00 €
- Morey-Saint-Denis ler cru "Les Broc” 42,00 €
- Nuits-Saint-Georges 1 er cru "Aux Thorey" 42,00 €
-Nuits-Saint-Georges 1 er cru "Les Pruliers" 42,00 €
-Chambolle Musigny ler cru "Les Gruenchers" 65,00 €
-Chambolle Musigny I er cru "Les Sentiers" 80,00 €
-Echezeaux 113,00 €
-Clos de la Roche 113,00 €
-Clos Vougeot 113,00 €
-Charmes Chambertin 142,00 €
-Latricieres Chambertin 167,00 €

-Chambertin

195,00 €

épuisé

épuisé

épuisé
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NUITS-SAINT-GEORGES 1IER CRU

"Aux THOREY"
2012

Commentaires de dégustation

Une robe rouge rubis tres brillante aux reflets roses.

Un nez de fraises des bois et de fruits noirs avec une
touche de fleurs.

En bouche les fruits noirs sont bien présents avec une
pointe de menthol.

Des tanins plutot déja bien intégrés

Accord : Navarin d'agneau

Méthode de vinification

Les raisins sont ramassés manuellement, triés, et vinifiés

avec 70% en vendanges enti¢res. Pendant les 17 jours de

cuvaison, entre 5 & 7 pigeages aux pieds sont pratiqués,
ainsi que des remontages. Apres le pressurage, les vins
sont débourbés pendant 2 semaines et mis en flits.
Age des vignes - 60 ans L'élevage se fait pour 40% en flts neufs et 60% en fats de
1, 2, 3 années. Apres 14 mois d'élevage les vins sont

Exposition - Nord soutirés en cuve, reposés pendant 3 mois et mis en

bouteille sans filtration ni collage

Sols - Argilo-Caillouteux

wiww.david-duband.fr
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